ТЕМА: ПРОПОЗИЦІЯ

Продавці пропонують більшу кількість товарів, коли ціни зростають, і навпаки. 

Як майбутні підприємці, учні усвідомлять, що різноманітні фактори, включаючи ціни, впливають на поведінку виробників. Високі ринкові ціни стимулюють виробників пропонувати на ринку більше товарів та послуг, а низькі – меншу кількість.

Основні поняття: Пропозиція. Величина пропозиції. Закон пропозиції. Нецінові чинники пропозиції. Зміни пропозиції. Цінова еластичність пропозиції.

Ключові питання:

1. Поняття пропозиції та фактори, що визначають закон пропозиції.

2. Нецінові чинники пропозиції та їх вплив на зміну пропозиції.

3. Цінова еластичність пропозиції.

1. ІНФОРМАЦІЙНИЙ БЛОК

1.1. Поняття пропозиції та фактори, що визначають закон пропозиції 

“Витрати виробництва ніяк не впливали б на конкурентну ціну, якби вони не впливали на пропозицію” Джон Стюарт Мілль. 

Крім споживачів у процесі обміну на ринку беруть участь виробники (або продавці) товару, які є пред’явниками пропозиції. Співвідношення між ціною товару та його величиною, який продавці товару хочуть і можуть продати за певною ціною, називається пропозицією, або що те саме, пропозиція — це згода виробника запропонувати той чи інший товар за певною ціною.

Ціна пропозиції — це та найнижча ціна, за якою виробник згоден запропонувати певну кількість товару. Величина пропозиції – це максимальна кількість якогось товару, яку згоден запропонувати продавець або група продавців за проміжок часу при певних умовах по тій чи іншій ціні. 

Залежність величини пропозиції від визначаючих його факторів називається функцією пропозиції. Залежність величини пропозиції від ціни може бути різною, однак найтиповішою є наступна:

Чим вища ринкова ціна, тим більшою буде величина пропозиції, і навпаки (тобто має місце пряма залежність). Ця залежність і називається законом пропозиції.

Функція пропозиції від ціни може бути задана трьома способами:

1. Табличним.

2. Графічним.

3. Аналітичним.

Як приклад розглянемо таку залежність і задамо її табличним способом (таблиця 10.1) та побудуємо графік.

Таблиця 10.1 – Дані для побудови графіку пропозиції (S)

	Ціна за одиницю продукції (Р), тис.грн.
	Величина пропозиції товару А (Q), тон

	4
	70

	3
	65

	2
	55

	1
	15


[image: image1.wmf]Графік пропозиції за табличними даними виглядатиме наступним чином(рисунок 10.1).

[image: image2.wmf]Рисунок 10.1 - Графік пропозиції

Зміна величини пропозиції в залежності від зміни ціни на товар графічним способом виглядає як рух по кривій пропозиції. Зображений графік кривої пропозиції має позитивний нахил і є випуклим в сторону величини пропозиції. Як окремий випадок можна використовувати лінійний характер функції пропозиції. На далі ми будемо використовувати для аналізу змін пропозиції саме лінійну функцію пропозиції.

Аналітичним способом, у випадку лінійної залежності функція пропозиції буде задана наступним чином:

Qs = - a + b*P,

де: Qs – величина пропозиції товару;

а, b – коефіцієнти;

Р – ціна за одиницю товару.

Пряму залежність між ціною та величиною пропозиції теоретично можна пояснити наступним чином:

1. При зростанні ціни виробник може підвищити пропозицію даного товару шляхом залучення незадіяних раніше малоефективних ресурсів. Його втрати через використання дорожчих технологій, менш кваліфікованої робочої сили, дорожчих або менш якісних природних ресурсів і комплектуючих покриватимуться за рахунок вищої ціни товару.

2. Виробник нарощуючи залучення мобільних ресурсів ( робоча сила, сировина і матеріали, комплектуючі, інструменти) з часом стикається з проблемою нарощування стаціонарних ресурсів. Верстати, стаціонарні виробничі площі виявляються перевантаженими, внаслідок чого ефективність виробництва знижується, а витрати на виробництво кожної наступної одиниці зростають. Це зростання можна покрити за рахунок підвищення цін. 

1.2. Нецінові чинники та їх вплив на зміну пропозиції

За законом пропозиції, зміна ціни товару супроводжується відповідною зміною величини пропозиції, тобто відбувається рух уздовж кривої пропозиції. Але така залежність, зберігається як зазначалось вище, не завжди, а лише при умові незмінності інших, тобто нецінових факторів. У реальному житті ми часто спостерігаємо, як при стабільній ціні змінюється величина пропозиції. Ці факти є результатом зміни самої пропозиції і відбуваються вони під впливом нецінових чинників. Як і функція попиту, функція пропозиції відображає не тільки ту кількість товару, яку виробники готові запропонувати за якоюсь певною ціною, але і величину, яку вони згодні запропонувати за кожною з можливих цін. В загальному вигляді функція пропозиції має вигляд:

Qs = f( P; Pres; Pz; N; Tech; K; T/S; E;).

де: Qs – величина пропозиції товару;

P – ціна товару;

Pres – ціни на ресурси;

Pz – ціни на інші товари;

N – кількість виробників;

Tech – рівень розвитку технології;

K – вплив природно – кліматичних умов;

T/S – податки та субсидії;

E – очікування виробників.

Спочатку за допомогою графіків зобразимо зміни пропозиції.
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Рисунок 10.2 – Зміни пропозиції

На рисунку 10.2 S – являє собою початкове положення графіка пропозиції. S1 - графічне відображення зменшення пропозиції, яке відбулося під впливом нецінових факторів. При цьому крива пропозиції зсувається ліворуч. S2 – графічне відображення збільшення пропозиції, яке відбулося під впливом нецінових факторів. При цьому крива пропозиції зсувається праворуч. 

За умови, що ціна товару залишається незмінною, пропозиція буде змінюватись під впливом нецінових факторів. Давайте розглянемо особливості впливу кожного з відомих нам нецінових факторів:

1. Pres – ціни на ресурси.

Почнемо з цін на ресурси. Якщо витрати виробника на сировину, матеріали, паливо а також робочу силу зменшуються, то виробник буде пропонувати більшу кількість продукції по нижчій ціні, тобто пропозиція товару зросте. Зросте також і величина пропозиції. (S2 та Q2 на рисунку 10.2). Графік пропозиції змістився праворуч. І навпаки при підвищенні цін на ресурси пропозиція буде зменшуватись.

2. Pz – ціни на інші товари

Товари можуть знаходитись між собою у відношенні взаємозамінності і взаємодоповнюваності. Зокрема, зниження цін на яловичину може заставити фермерів більше вирощувати і пропонувати до продажу м’ясо птиці. І навпаки, підвищення цін на яловичину приведе до скорочення пропозиції м’яса птиці. 

3. N – кількість виробників.

Якщо кількість виробників даного товару збільшується, то і буде збільшуватись його пропозиція. Графічно це відобразиться в зміщенні графіка пропозиції праворуч. ( з положення S в положення S2 та Q2 на рисунку 10.2). І навпаки, коли кількість виробників зменшується, пропозиція зменшується.

4. Tch – рівень розвитку технології.

Чим вищий рівень наукового прогресу, тим ефективнішим стає виробництво, тобто на кожну одиницю витрачених ресурсів виробляється все більше кінцевої продукції. Відповідно пропозиція зростає. Зростає також і величина пропозиції. І навпаки, коли рівень технології стає менш досконалим, продуктивність праці зменшується, то і пропозиція відповідно зменшиться, зменшиться також і величина пропозиції. Графічно це відобразиться у зміщенні графіка пропозиції ліворуч (з положення S в положення S1 та Q1 на рисунку 10.2).

5. К – вплив природно – кліматичних умов.

Особливо яскраво цей фактор проявляється в сільськогосподарському виробництві. У випадку несприятливих природних умов пропозиція продукції зменшиться. 

6. T/S – податки та субсидії.

В більшості випадків податки розглядаються як витрати підприємства. Підвищення податків буде збільшувати витрати виробника і скорочувати пропозицію, що графічно відобразиться у зміщенні графіка пропозиції ліворуч. ( з положення S в положення S1 та Q1 на рисунку 10.2). Субсидії – це податки навпаки. Державні дотації знижують витрати на виробництво одиниці продукції, тим самим збільшуючи пропозицію. Графічно це відобразиться в зміщенні графіка пропозиції праворуч. ( з положення S в положення S2 та Q2 на рисунку 10.2).

7. Е – очікування виробників.

Якщо в певній ситуації, наприклад, виробники зерна не хочуть продавати його ні державі, ні населенню, так як очікують, що ціни підвищаться, і в майбутньому вони більш вигідно реалізують його, то графічно крива пропозиції зерна зміститься ліворуч. (з положення S в положення S1 та Q1 на рисунку 10.2). Але може виникнути і зворотня ситуація, коли виробники очікують падіння цін на зерно. Тоді виробники будуть намагатись продати якомога більше зерна вже сьогодні. Пропозиція зросте. Графічно це відобразиться в зміщенні графіка пропозиції праворуч. ( з положення S в положення S2 та Q2 на рисунку 10.2).


       Висновки:

· Пропозиція являє собою ту кількість товару, яку виробники готові запропонувати до продажу на ринку при тому чи іншому рівні цін. 

· Пропозиція змінюється під впливом змінних факторів, головним з яких є ціна. Коли змінюється ціновий фактор, на графіку відбувається зміна вздовж постійної кривої пропозиції.

· Зсуви кривої пропозиції відбуваються під впливом нецінових факторів.

· До основних нецінових факторів, які впливають на пропозицію відносяться:

· Ціни на ресурси.

· Ціни на інші товари.

· Кількість виробників.

· Зміни в технологіях виробництва.

· Податки та субсидії.

· Природно – кліматичні умови.

· Очікування виробників.

НАОЧНІ МАТЕРІАЛИ

Графік пропозиції

	Р – ціна за одиницю продукції в тис.грн.
	Q – величина пропозиції товару А, тонн

	4
	70

	3
	65

	2
	55

	1
	15


Графік пропозиції за табличними даними виглядатиме наступним чином .

Нецінові чинники пропозиції

Qs = f (P; Pres; Pz; N; Tech; K; T/S; E),

де Qs - величина пропозиції товару;

P - ціна товару;

Pres - ціни на ресурси;

Pz - ціни на інші товари;

N - кількість виробників;

Tech - рівень розвитку технології;

K - вплив природно – кліматичних умов;

T/S - податки та субсидії;

E - очікування виробників.

Зміни пропозиції


ІІІ. ПРАКТИЧНИЙ БЛОК
Тести

1. Який з наведених нижче факторів найімовірніше призведе до збільшення пропозиції яблук?

A. Несприятливі погодні умови в районах вирощування яблук;

B. Зниження цін на груші і мандарини;

C. Підвищення врожаю яблук;

D. Підвищення попиту на банани.
2.Крива пропозиції ілюструє залежність:

A. Величини пропозиції від попиту;

B. Пропозиції від ціни;

C. Ціни від пропозиції;

D. Величини пропозиції від ціни.

3. Що з наведеного нижче не вплине на зміни в пропозиції телевізорів?

A. Удосконалення технології виробництва телевізорів;

B. Зменшення кількості виробників телевізорів;

C. Зниження цін на телевізори;

D. Зростання цін на комплектуючі вироби.

4. Ринкова пропозиція безпосередньо не зазнає впливу.

A. Цін на ресурси;

B. Кількості фірм;

C. Доходів сімей;

D. Зміни технології.

5.Зростання цін на матеріали, необхідних для виробництва товару Х, викличе:

A. Зсув кривої попиту праворуч;

B. Зсув кривої пропозиції ліворуч;

C. Зсув кривої попиту та кривої пропозиції праворуч;

D. Зсув кривої пропозиції праворуч;

6.Удосконалення технології зсуває:

A. Криву попиту праворуч;

B. Криву пропозиції ліворуч;

C. Криву попиту праворуч;

D. Криву пропозиції праворуч.

7. Закон пропозиції, якщо ціни зростають, а інші умови незмінні, проявляється в: 

A. рості пропозиції;

B. зменшенні пропозиції;

C. рості величини пропозиції;

D. падінні величини пропозиції.

8. Скорочення пропозиції товару веде до збільшення:

A. Попиту на доповнюючи товари;

B. Попиту на цей товар;

C. Попиту на замінні товари;

D. Загальної виручки продавця в тому випадку, якщо попит є нееластичним.



Завдання 1

Вплив нецінових факторів на зміни пропозиції.

Визначить, як зміниться пропозиція на нижченаведених ринках, відобразіть ці зміни графічно, та вкажіть неціновий фактор, який спричинив дані зміни. 

1. Ринок автомобілів.

Умова: Робітники автомобільної промисловості погоджуються на зниження заробітної плати.

2.Ринок телевізорів.

Умова: Нова роботизована технологія підвищує ефективність заводів по виробництву телевізорів.

3. Ринок деревини.

Умова: Квоти на ввіз імпортної деревини скасовано.

4. Ринок миючих засобів.

Умова: Великий виробник продукції хімічної промисловості збанкрутував.

5. Ринок сталі..

Умова: Ціна на сталь підвищилась на 10%.

6. Ринок аудіокасет.

Умова: Споживачі бажають все в більшій мірі купувати компакт диски.

7. Ринок двигунів для автомобілів.

Умова: Ціни на чавун зросли.



Завдання 2

Вірні чи невірні твердження.

1. Величина пропозиції прямо залежить від ціни, тому крива пропозиції має вигляд низхідної кривої.

2. Зменшення попиту на пиріжки з картоплею може бути викликано зростанням цін на картоплю.

3. Зміщення кривої пропозиції праворуч означає, що виробники пропонують більшу кількість продукту за кожну з можливих цін.

4. При інших рівних умовах поганий врожай картоплі приведе до зростання цін на чіпси.
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