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XKYPHANICTCbKUW NPOEKT NPOTUAII ®ENKAM «QABAUTE NEPEBIPUMO»
B YMOBAX BINHU

Mema docnidxeHHs1 — cxapakmepu3yeamu YKpaiHChKi XYPHaiCMCbKi NMpoekmu, cripsiMosaHi Ha
npomudiro desiHghopmauii, i po3kpumu ocobriugocmi NPoekmie fiokanbHUX media, 30pieHMOBaHUX Ha
pobomy i3 micuesumu 2pomadamu i Yac pociliCbKO-yKPaiHCbKOI 8ilIHU.

Memodonoeziss docnidxeHHs1. [ocniOXeHHsT BUKOHaHO 3a OOMOMO20 3a2allbHOHayKo8UX
meopemuyHux memodie aHasizy. 3 Memor OmpuMaHHS KiflbKiICHUX MOKa3HUKie byr1o sukopucmaHo
memo0 onumyearHsi aydumopii [MTPK nid yac posnizHasaHHs npagdueoi ma ¢helikoeoi iHghopmauji.

Pe3ynbmamu. Macmedia eukoHyromb pornb Mediamopie mediaoceimu 6 cycninbcmeax i3
PO3BUHEHUM 2pOMadsIHCbKUM CYCriflbCmeoM 8 yMmogax OeMoKpamii. YkpaiHa mae 0ocgid nocuneHHs
iHmepecy cycninbcmea 00 wMediagpamomHocmi 6 ymoeax eilHu U nompebu MPOMUCMOSIHHS
HedocmosipHili iHgpopmauii ma iHgopmauitHit azpecii. [ocnidxeHHs1 yKpaiHCbKux nnamgopm
«[Jemekmop media», «IMIl» dogo0amb, WO yKpaiHCbKe Cycrifibcmeo yceidoMiioe pyUHieHUU 8riug
pocilickkux ¢pelikie | yikagumbCs MOXIUBOCMSAMU MPOMUCMOSIHHSA  UuM  QecmpyKmugHUM
mediassisuwiam. JlokanbHi pedakuyii, ki npauroromes 0551 Micyesux epomad, bepymb yyacmb y makux
3axodax, 30Kkpema, cmeoprotoyu medianpodykmu, ki darombe MOXIugicmb aydumopii Habymu Hasu4yoK
pobomu i3 cymHigHOI iHgbopmaujero U po3pisHSImMu Herpasdusy i npaedusy iHghopmauyiro. Cmammsi
npucesiyeHa ykpaiHcbkum macmediliHum mediaoceimHiMm rnpoekmam, siki doriomazaroms ¢eoili aydumopii
cmamu mediaepaMOmHO U Hasyumucb npaureamu 3 iHghopmauiero 8 ymosax iHgopmauiliHOF
pociticbkoi agpecii. Ceped pi3HUX yKpaiHCbKUuX MediaripoOyKmie makoz20 CcripsMyeaHHs 8udineHo
npoepamy «[asalime nepesipumo» MyHiyunanbHO20 kaHasny «llasnoepadcbka mesnepadiokoMnaHisy.
lModaHo pesynbmamu aHanidy npozpam ma e3aemMolii 3 aydumopieto Ha nrnamegopmax coyianbHux
media.

Hoeu3Ha. MediakpumuyHi npoekmu ma npoekmu 3 mediazpaMomHocmi Habygaromb HO8UX
nepcriekmug 8 ymoseax 8iliHU 8 YKpaiHi, mox kracugikauis makux rpoekmis, ixHill oensd ma
iHecmpymeHmu e3aemodii 3 aydumopieto crmarmb 8aXXIUSUM YUHHUKOM Y (hOpMy8aHHI epOMadsIHCbKO20
cycniniscmea 8 YKkpaiHi.

lMpakmuy4Ha 3Havyywicmsb. Pe3ynbmamu O0CriOXeHHsT MOXymb 6ymu eukopucmadi 8 rpoueci
BUBYEHHST Kypcie 3 numaHb KOMYyHiKauii, c¢bopmyeaHHsi MediapeanibHOCmi creuianbHocmeu
«)KypHanicmuka», «Pexknama ma 38’sa3ku i3 epomadceKicmioy, «lHgpopmauiltiHa cripasa», a makox
mediliHUKaMUu-rpakmukamu 8 nUMmMaHHsX 8UBYEHHS iIHCmpyMeHmie chopMy8aHHs1 mediapeasibHoCMi.

Knro4doei criosa: ¢heliku, mediazpamomHicms, mediaoceima, mediapearnbHicmb, Macmedia, giliHa 8
YKpaiHi.

l. Betyn

36poniHa arpecia Pocii npotn YkpaiHu cnpuuvHuna psg BUKNKKIB, SKi nocTanu nepen megia,
30Kpema iHopMaUiiHi aTaku Ta 3pOoCTaHHsl HenpaBAmBOi iHopMalii. YkpaiHa B 2014 p. He Gyna
roToBOK OO TaKkoi MpoTtugii, npote y 2022 p. XypHanicTCbka CniflbHOTa aKTMBHO BKIHOYUIIAcb A0
iHpopmauiiHoro cnpotmBy P® Ta 3naromkeHux Ail MPOTUCTOSIHHA HenpaBauvBin iHGopmauii. Mpo
aKTMBHICTb | CCOPMOBaHICTb TPOMaAAHCLKOrO cycninbctBa B YKpaiHi Ta KOro roToBHICTb A0
iHcbopmauinHol npotugii Pocii cBiguuTb TakoX fgocnimkeHHa JTA, B dkoMy nogaHO pesynbraTu
ONUTYBaHHS YKPaiHLiB WOAO TEHAEHLIN NnpoTuaii: «34,4 % pecnoHAeHTIB BBaXatoTb, L0 AepkaBa gisna
edektuBHo. e 49,2 % — Wwo gepxaea gisna 4acTkoBo eekTUBHO, YacTKOBO HeedheKkTuBHO. Toai sk
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TUX, XTO 3arafioMm BBaxa€ NpoTuaito aesiHdopmauii HeedekTuBHot, nuwe 7,3 %» [1]. laeTbcs came
npo no4aTok MOBHOMACLUTAOHOro BTOPrHEHHS, ONUTYBaHHS MPOBOAUNOCL Y TpaBHi-vyepBHi 2023 p.
MpoTe came pocsig 2014 p. cpopmyBaB ycBigOMMNEHHA HEOBXiIAHOCTI iHGopMaLiHOT NpoTUAil.

3 pO3BMTKOM cCoUjianbHMX Media MediacnoXxuBadi OUIHWUMM nepeBarn OTPUMaHHS iHdopMalii 3a
anropuTMamMu HOBUX Mefia, Konu iHgopmauia 3Haxoautb Tebe cama, TOX BUKOPUCTaHHS coLianbHMX
Mepex SK [xepena OTPMMaHHS HOBUH CTa€ MOMYMsSIPHOIO 3BUYKOK Y CBITi i, y CBOK Yepry, Cnpusie
NOLUMPEHHIO HenpaBamBol iHopmauii Ta derkie, nNpo LWo cBigyaTb gocnigxeHHs M. Yonkep Ta
K. Matca [9], C. Bocyri [8], J1. By [10]. OnutyBaHHs Pew Research (2021) nokasano, L0 NonosuHa
aMepuKaHLUiB OTPMMYE HOBUHW B CoLlianbHUX MepeKax.

IHTepec Ao gocnigkeHb POCIMCbKO-YKPAIHCBbKOT BiiHM Ta NOsiBU PENKiB BUABNAKOTb €BPONENCHKI
HayKOBL,i, MPOTE YacOM iXHi BUCHOBKM, KEPOBAHI Pi3HUMM METOLONOMYHUMM MigX0A4aMn, MOXyTb ByTH
HETOYHUMM, OCKINbKKM IM HE 3PO3YMINNIA KOHTEKCT NoAiM Ta BOHM He 6ayaTb iHLWMX NoAiGHMX AOCHIoKEHD.
Tak, P.MarannoH-Posa, K. ®epHaHgec-Kactpinbo, M. [appira, cnvpatroumcb Ha pi3Hi mkepena,
HEeKOPEeKTHO BU3Ha4aloTb nonynspHi meaia B YkpaiHi Ta Pocii: «Y ciuHi 2023 p. B Pocii 6yno 106 mnH
aKTUMBHUX KOPUCTYyBaYiB coumepex, B YkpaiHi — 26,7 mnH. 3a gaHumn, 3ibpaHumn B notomy 2023 p.,
HanbinbLL BUKOPUCTOBYBaHUMK colianbHuMu mepexamun B Pocii € VK (75,3%); WhatsApp (71,5%);
Telegram (64,4%); «OpHoknacHukn» (43,5%); TikTok (42,6%); Viber (34,7%); Instagram (24%);
Pinterest (13%); Skype (11,7%); Owuckopa (8,2%); Facebook (7%) i Twitter (5,7%). Togi sk
HaMnonynspHiWMMK couiansHumun nnatgopmamu B YkpaiHi € Facebook (42,67%); Twitter (13,39%);
Instagram (13,29%); i YouTube (8,54%)» [5]. lNMpoTe nopylweHHs npobnem umpkynsauii dernkoBoi
iHcbopmauil XBUMOE CBITOBY rpoMaAcCbkiCTb Ta HaykoBui cBiT. Macmegia CTBOpKOIOTb HaBYarbHO-
po3BaxkarbHi NPOEKTU 3 MeaiarpaMOTHOCTI ANns Toro, wob NpuMBUMTM CBOK ayAWUTOPil0 BOYMITMBO W
BiANOBIAANBLHO CMOXWUBATN MEiaKOHTEHT.

Il. MocTaHOBKA 3aBAAHHA Ta MeTOAM AOCNIAXEHHA

MeTa pocnifkeHHA — cxapakTepusyBaTW YKpaiHCbKi >XypHaniCTCbKi MPOEKTW, CrpsMOBaHi Ha
npoTuaito AesiHdopmadii, i po3kpuTn 0CobNMBOCTI NPOEKTIB NOKanbHUX Mefia, 30piEHTOBAHUX Ha
poboTy i3 MicLueBMMM rpoMagamMm nif Yac POCINCbKO-YKPaiHCbKOT BiHW.

OnutyBaHHa ayauTopii npoekty «[aBanTe nepeBipyMO» CTano OCHOBOK AN OUiHIOBaHHA i
iHTepecy O npoekTy. [Ana gocnigXeHHsa iHCTPYMEHTIB B3aeMogii 3 ayaunTOpIieEld BUKOPUCTAHO MeTos
aHanisy ouiHok ayauTopii MegianpoaykTy. MeToau aHanisy n cuHTe3y 6yno 3any4yeHo ans AOCNimKeHHs
MeiMHMX NPOEKTIB, SIKi 3MIHUMN CBOKO TEMATUKY Ha KOPUCTb dpaKTYEKIHIY Ta nepesipku iHdhopmaLlil.

lll. Pe3synbTaTtn

MexaHiamun camoperynsuii B megiaranysi oopmyBanu B YkpaiHi i3 yacie 3006yTTa HE3anexHocTi.
Y 2001 p. BUHUKNA iges CTBOPEHHSA opraHy camoperynsauii B YkpaiHi, i B 2003 p. 3acHOBaHO rpomMagCbky
opraHisauito «Komicis 3 xypHanictcekoi eTukn». lNMpautoBanu nnatdopmun «Tenekputukay, KONekTus
Kol 3rogom opraHidyBaB nnatdopmy «[etektop megia». OpraHamu camoperynsuii B mefia €
rpomManchbki opraHisadii, siki iHiLiOBaHi XXypHanicTamu 1 NpauloloTb Ans MOHITOPUHIY Ta OLHIOBaHHA
MegianpocTopy YkpaiHu. 13 noyatkom ribpuaHoi BiHM Pocii npoTtn YkpaiHu BUHWKaOTb BOSIOHTEPCHKI
nNpoekTn npoTuail HenpasauBiA iHopmauii Ta nepesipkn ¢akTiB — StopFake (ykpaiHcbkui
BonoHTepcbkun Npoekt 3 2014 p.), VoxUkraine (npoekt 3 2016 p. Ans nepeBipkM 3asB NOMITUKIB).
32008 p. npautoe daktyekiHroBa nnatgopma «Croso i gino». KepiBHuus npoekty VoxCheck
C. CninueHko [3] okpecntoe Koo TpaguuinHuX i HoBux nnatdgopm ansa MoHiTopuHry: Telegram-kaHanu,
MOHITOPUWHIKN pociicbkoi gesiHgopmauii B €Bponi, Facebook 1 Instagram. Tox B YKpaiHi okpecnunuco
OBa HanpsiMy hakTyekiHry: nepesipka iHpopmaLii Ta nepesBipka AyMOK | TBEpAXEeHb NOSITUKIB WOoJo iX
NpaBAMBOCTI 1 HAsSBHOCTI MaHinynsuin. Lle cneuianisoBaHi pecypcu, siki NPONOHYTb ayauTopii po3oip
KeuciB.

Bopotbba 3 peikamn Ta AesiHbopmauietd nocununacbk TakoXx i3 CTBOpeHHAM y 2021 p. HOBUX
iHiLiaTnB Big Aepxasu — LleHTpy cTpaTeriyHnx KoMmyHikauiv i LieHTpy npotuaii gesiHcopmadii. Mopsaa i3
LeHTpaMn BapTO BiA3HAYMTM pPONb rPpoMadcbkMx iHiuiaTmB «llo Tom Bik HOBUHY», «HoTaE€HoTay,
«TekcTun».

I3 noyaTkoM NOBHOMACLUTABGHOrO BTOPrHEHHS aKTMBI3yBamnuCh XypHaniCTCbki nnatgopmu, gki He
Oynu megiakpuTUYHMMKM abo MediaoCBiTHIMK, MPOTE NOMUT Ha Taky MeaianpoayKuito 1 rpoMaasHChKUIA
000B’A30K CNOHyKann MeainHuKiB 0o nepekBanidikadii. Tak, pegakuia GwaraMedia cneuianizyBanacb
Ha nandcTannosin TemaTuui, nicnss NOBHOMACLUTAOHOrO BTOPrHEHHS Mif TUCKOM Pi3HMX BUKIUKIB
penakuis nepekearnidikyBanacb Ha (QiKCUHI Ta pakTyekiHr, 30kpemMa, CTBopunu vaT-60T «[llepeBipkay.
XKypHanicT i aBTop npoekty «[Bi kiHCbKi cunu» Paynb YinadaBa 3 noyaTKOM NOBHOMACLUTAOHOro
BTOPTrHEHHS PO3MoYaB MPOEKT «YKpaiHa B OrHi», B IKOMY pOOUTb MefiakpUTUYHI Ornsan yKpaiHCbKNX Ta
POCINCbKMX HOBWH. 3Ha4yHa KinbkicTb yKpaiHOMOBHUX npoekTiB Yy YouTube ponyuynnuce [o
iHdbopmauinHoi npotuaii: Geek Journal, « Tene6avyeHHst TOpOHTO», «3ariH KiHOMaHiB» TOLLO.

Pazom 3 Tum, cami >XypHaniCTu 3ayBaxylTb, L0 3HayHa KiNbKiCTb nOAEN i3 novaTKoMm
NOBHOMAacCLUTabHOrO BTOPrHEHHs He CnpaBnsaAnuMchb i3 noTokamu iHdopmadii. Tak, C. CninyeHko
Big3Haumna: «Y 2019 p. 11% niogen yminm noBHICTO BiAPI3HATU NpaBay Big denky. Y 2020 p. — nuwe
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3%.Y 2021 p. — 24%. | B 2022 p. — 3HoBY nuwe 14%» [3]. Tox iHTepec A0 NPOEKTIB MeaiarpaMOTHOCTI
Ta pobotn 3 paktammn 3 Boky MeainHWKIB 36inblyeTbCA. Hanpuknaa, IHCTUTYT MacoBoi iHpopmalil
oronocuB Habip po npoekty Fight for Facts, skun peanizoByBaTume €Bponerncbka XypHanicTcbka
mepexa n-ost, Lviv Media Forum Ta IHcTuTyT MacoBoi iHdopmauii (IMI) 3a diHaHcoBOT nigTpUMKM
®epepanbHOro MiHiCTepcTBa €KOHOMIYHOrO cniBpobiTHMUTBA Ta po3BuTKY HimeyuuHu. Lle 6yayTb
TPEHIHIM Ta aKTYeKiHroBi HaB4YaHHA Anst 16 pefakuin perioHanbHUX mMacmegia. Came perioHanbHi
Megia, SiKi € Hambinbw OnM3bKMMKM OO BRACHMX TpoMag Ta PO3YMiHHS iXHIX NoTped, aKkTMBHO
peani3oByOTb haKTYEKIHIOBI MPOEKTH.

Maenorpagcbka TPK nigrotyeana 10 nporpam gnst HOBOro NpoekTy «[aBainTe nepesipnmoy (BecHa
2023 p.). Mloro meToto cTana B3aemogis 3 ayauTopicto rmsaaadYis, ski pa3oM i3 BeJy4nM Ta ekcreptamm
3[ivicHIOBany nepesipKy iHdopMauii. [nsi ydacHWUKIB NpoekTy nepenbadannch 3aBAaHHs, KOTPI MakoTb
NiABULLNTU piBEHb KPUTUYHOIO MMUCIEHHS W YCBIAOMMNEHHS iHOopMaUiiHMX oMaH. [lpoekT mae
ponomortu ayautopii NTPK npoTtuctosaTu npossam iHchopmauiiHoT BiiHM P® npoTu YkpaiHu, HaBunTUCh
nepesipATU iHopmauilo, BUABNAATU erikn, po3ymMiTM MeToAM nponaraHau, MaHinyndadin Ta
nesiHdopmadii. Llen npoekT Mae cnpuaTth 3HWXKEHHIO MOLMpeHHs enkoBoi iHdopMmalii cepef
KOpUCTYBauiB coLianbHUX Megia.

Pesynbtatamu npoekty ctanu 10 Bunyckis nporpam, 50 nosigomneHs 50 pisHUX cympkeHb. AyamTopis
MTPK 6yna 3anyyeHa OO0 CTBOPEHHSI Mporpamu, BMKOPUCTAHO 3BOPOTHUM 3B’SI30K 3 OMUTYBAHHSIM.
KoxeH kenc 3 iHdopmauieto OyB 3anponoHOBaHMI rnsgadaM y couianbHUX mefia i npoxogve etan
BM3HAYEHHS1 Ha NpaBAMBICTb abo helkoBiCTb HOBMHU. [MPOTAroM TWXKHSA BigOyBanoch roflocyBaHHs 3a
OOVH Kelic. 3aranom nporonocysano 38 125 niogen. HanbGinbwe Bignosigen 6yno B 2-my BUIMYCKy:
9589 ronocis. HarimeHwe y 6-my — 1979 ronocis.

Poboty 3 nosigomneHHamu, ki tpeba O6yno Bu3Hauutu sk npaBamei abo cpenkosi, Benu 3
ayauTopielo B colianbHUX Mefdia Ta 3 06paHUMM yYacHMKamu B CTyfii. IHopmaLio npo onuTyBaHHSA
Takox aybntosanu B nepegadi (puc. 1).

MNpasaa 4u deiik?

< H NTPK

B pamkax cninbHoro coujanbHo-
niasasansHoro woy MTPK ta
HauiosanbHoi acouiauii "Oaeaiite
nepeipuMo” NyBnikyeMo Yeprosuit
MOCT i NPONOHYEMO CBOIM rngaa4am
NPONTU ONUTYBAHHSA.

MosipomneHHs: «EnekTpoHHa
BanioTa ue 3arposa gns
EKOHOMIKU». Lle:

29% [paepa

MoeigomMneHHsa: «EnekTpoHHa BantoTta

; % K
Lie 3arpo3a /151 eKOHOMIKW». 71% Ge

LA Hwxye, nporonocyiTe 44 BBaXaeTe
BM L0 HOBMHY NpasavBoio abo x ue
deiik?

& P: @

Puc. 1. IntocTpauis onuTyBaHHs B colianbHUX Mefia B nepegadi «[aBavite nepesipymo»

Woy TpmBano 10 TWXHIB i BUXOANNO LLOM ATHULI. 3Ha4YHa KiNbKiCTb NMO3UTMBHUX BiAryKiB nokasana
HeobXiaHICTb CTBOPEHHSI TakMX MPOEKTIB. Ha BaknuBiCTb TeMaTukn BkadyBarna GinblUiCTb ONUTaHUX:
«Hapaasi Taki nporpamun € akTyansHUMWK, LiKaBo nocnyxatu aprymeHTu nogen» (KOonis); «lMpasuneHo
CKasaHo, LLIO He BapTO YuTaTh 3aronoBku, a 6axaHo YntTaTtv HOBUHY MOBHICTIO. | untaTtn yBaxHo. Nicns
UbOro, SKLWO BMHWMKaKOTb CYMHiBM, TO GaxaHO peTenbHO MepeBipuTM 3BiOKWM LS HOBMHA BUMMMBNA.
[lakyemMo 3a Bally NPOCBITHULBKY poboTy» (€BreHin); «[yxe kpyTa nporpamMa, HaBiTb He ysiBrisna Lo
Ha HaloMy KaHarsi 3anyCcTsiTb Take KnacHe wwoy» (AnboHa).

Po3bip nepwoi nporpamu nokasaB Te, SK ayguTopias MOXe aHanisyBaTu 3anpornoHOBaHy
iHpopmauito. OuiHKy iHbopMaUii pobunM y4yacHukM y cTygii, a Takox Oyno npoBegeHO OnMUTYBaHHSA
rnagadviB NTPK y coumepexax (puc. 2).

Kevic 1. cbenk

Kewic 2. npaBga

Kewic 3. cpenk

Kewic 4. dpenk

Kevic 5. cpeik

CTygis 6 y4acHukiB:

Crygisa 6 yyacHwukiB:

CTygis 6 y4acHukiB:

Crygisa 6 yyacHwukiB:

Crygisa 6 yyacHwukiB:

npasga — 9%

npasga — 30%

npaega — 11%

npaega — 31%

devik — 5 (83%) ek — 4 (67%) ek — 6 (100%) ek — 5 (83%) ek — 6

npaega — 1 (7%) npasga — 2 (33%) npaega -1 (7%) (100%)
OnutyBaHHSA OnutyBaHHS OnutyBaHHSA OnutyBaHHS OnutyBaHHS
coumMepex: couMepex: couMepex: couMepex: coumMepex:
ek — 91% ek — 70% ek — 89% ek — 69% ek — 71%

npasga — 29%

Puc. 2. Tabnuusa Bignosigen 3a kencamm 3 po3nisHaBaHHsIM NPaBAMBOI | HenpaBAMBoOI iHdopMaLii
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Y OinbLIoCTi onuTyBaHWX Yy CoLMepexax po3mni3HaHHA HenpaBauBOi iHpopmadii He BMKIMKano
TpyOHOLLIB, pa3oM i3 TUM npaBauBa iHopmauis Takox BinbLuicTio ronocis 6yna igeHTudikoBaHa Sk
HenpasamBa. YHacHUKN B CTY/i € CBOEPIAHO DOKYC-rpynoto. IXHi NOSACHEHHs BNacHOro Bubopy AaloTb
3MOry 3poOuMTU BUCHOBKW, YOMY ayauToOpis CXMMbHA He pPO3Pi3HATW iHpopMaLilo Sk npasBavBY un
HenpasauvBy. binblwicTe BiANoBiAen yyacHUKiB He Byna YiTKoO aprymeHToBaHo. TiNbkW OAMH y4aCHUK
(EBreHin) nosicHoBaB CBi BUGIp i3 3any4YeHHAM iHCTPYMEHTIB KPUTUYHOIO MUCIEHHS (Hanpuknag,
3ragas MNpo LI HOBUHY B iHLWIMX AXepenax, Ae po3rnsgany CrnpasBu, KONMW OOKYMEHTU, B SIKUX He
36irannch iMeHa Ta npisBuLLa, BBaXanu HegiiCHUMK), peLuTa yYacHUKIB HE apryMeHTyBanu cBii BUOIp
YiTKO, BiNblLe Nnocunanuch Ha BigyyTTsa Ta anorivyHiCTb cuTyauii, ToMy npaBauBy iHopMaLito Tak camo
Oyno npumnHATO AK doenkoBy. Kenc i3 npaBamBoto iHpopMalieo HacnpaBai MaB YCi 0O3HaKM NpaBaMBOl
iHpopmauii: 6yno nmocunaHHsa Ha mpkepeno iHdopmadii (Ske MOXHa erko nepesipuTH), onucaHa i
NnosiCHeHa cuTyalis (YHoOMy came MPUNHATO Take pilLeHHs), NPoNMcaHi Hacniakx Ta Aii B pasi BUSIBNEHHS
NOMUMOK Yy [OOKYMEeHTax, LWo noceigvyoTb ocoby. [poTe 6inbWOCTi y4YacHWKIB He BuCTayano
iHCTPYMEHTIB BU3HAYeHHSA NpaBAMBOCTI YW HenpaBAMBOCTI iHoOpMauii, ue CcBiguMTb Npo Te, LWO
MefiarpaMoTHICTb ayauTopii Media BapTO po3BMBaTWU i NPOMOHyBaTU npuknagu posbopy, sk came
npawoBaTu 3 iHdpopmaLieto, AKMMU MaTb BYTU Mapkepu TOYHOCTI, NPaBANBOCTI.

OnutysaHHga ayauTopii NTPK Ta Bignosigi yvyacHukiB nig 4ac nepepadi 6ynu 6nusbkumun, Tak,
npaBavBY HOBUMHY MiJ Yac Woy 3 6 y4acHWKiB Ha3Banu npaBamBoto 2 (33%), onMTyBaHHA y couMepexax
Takox nokasano Taki ungppu — 30% (puc. 3).

100

G0

40

20

Refic 1 Keiic 2 Keiie 3 Reiie 4 Reiic 5

Puc. 3. Indorpadika Bignosigen 3a onuTyBaHHSM y couianbHUX Media nepLuoi nporpamu «[laBante nepesipumo»

YyacHukn woy 6e3 nomwunok (100%) posnisHanu derikoBy iHdopmauito kenciB 3 i 5, B aygutopii
coumepex Ui nokasHukm 6ynm 89% ta 71%. BoHu Tak camo 6ynuv BUCOKUMM.

Pa3om 3 Tum, npaBamBa iHbopMaLia 6yna 3Ha4YHO KiNbKICTHO y4aCHMKIB MporpamMu Ta OnMTyBaHUX
y coumepexax kBanicikoBaHa sik Henpaegua (puc. 3, kenc 2). TyT moxe OyTu Kinbka NpUYmMH: Mo-
nepLue, oYikyBaHHs, OCKiNbK/M ayauTopis HanawTyBanacb Ha NoLwyk HenpasaMBoi iHpopmauii i rotosa
fyna B6yTn KpUTMYHOKO [0 BCbOrO, LIO NOYYyeE; No-Agpyre, ayautopia He Mana anroputmy B3aemogii 3
iHopmauieto | Morna 3any4nTu TifbKK CBIil AOCBIA KOHTAKTY 3 iHbopMaLLi€lo; yHacHMKU B CTyAii He Manu
[oCTaTHbO Yacy Ha aHani3 abo nepesipky iHopmalLiii, NpoTe i He NPONOHYyBanNu CBOI METOAN NEPEBIPKM

iHpopmauii. Ls TeHgeHuia 36epiraeTbCa i B HacTymHMX nporpamax. Tak, Apyrui  BUNycK
(http://surl.li/namxl) maB noAibHi pesynbTaTn 3 BUSABNEHHSM NpaBauBoi iHopMmaLii (puc. 4).

Kevic 1. cpenk Kewc 2. npasaa Kewc 3. penk Kewc 4. dpenk Kevic 5. cpenk
OnuTyBaHHs OnuTyBaHHA OnuTyBaHHs OnuTyBaHHA OnuTyBaHHA
coumMepex: coumMepex: coumMepex: coumMepex: coumMepex:
deitk — 91% heiik — 63% deitk — 90% ek — 82% elik — 70%
npaega — 9% npasga — 37% npasga — 10% npasga — 18% npaega — 30%

Puc. 4. Tabnuus Bignosigen 3a kelicamun 3 po3ni3HaBaHHSM NpaBaMBOI | HenpaeaMBOi iHopmauii

Tox BIACYTHICTb

iHcbopmauit.

IHCTPYMEHTIB Ta HEpPO3yMiHHSA anroputmie pobotn 3
MefiacnoXuBadiB CcTae BaroMow nepeLKoaor

B PO3ni3HaBaHHi

iHbopmavuieto ana

npaBAMBOCTI/HENPaABANBOCTI

CouianbHa BignoBiganbHICTL MeiiHUX pefakuii nonsrae B KiNbKOX OCHOBHUX Hanpsimax: SKiCTb

BMacHOI

mMegianpoaykuit

62

Ta BignosiganbHiCTb nepen ayguTopielo, AOTPUMaHHS NPodecinHmX



Cepis: CouianbHi komyHikauii, 2023 p., Ne 4 (56)

cTaHOdapTiB; MefdilHa [isnbHICTb, MOB’A3aHa 3 nonynsipusadieto npuHUMNiB - cBoboau crosa,

TONEPaHTHOCTI Ta 3axucTy npaB noavHK; 3000B’A3aHHA nepes MediacninbHOTOK B MpoLecax

camoperynsuii B ranysi. Tox JOTpUMaHHS LMX NPUHLMNIB BUMarae Bif, pefakuin 3anyyeHHs y npouecu

MediarpamMoTHOCTI Ta MeAiaocBiTW, CTBOPEHHS MefaiaocBiTHIX npoekTiB. [lepepava «[daBante

nepesipumo» MNTPK € npuknagom Takoi AiansHOCTI.

Ha ocHoBi npoaHanisoBaHOro MefianpoayKTy MOXHa 3pobutn psg pekoMeHgauin ons MeginHuKiB,
AKi NAaHYTb NpauoBaTh 3 MediaoCBiTHIMM NPOEKTaMU:

1.Mopsa 3i CTBOpPEHHAM ni3HaBarbHO-pO3BaXarbHMX LWWOY 3 MNepeBipkM akTiB  gonyyaTu
iHbopmaLuito Npo eTanu nepeBipky dakTiB, anroputmMu poboTn 3 iHbopMaLieto, iIHCTPYMEHTU NePEBIPKN
iHcbopmauiit.

2. Noceig MNTPK nigTBepanB HeobXigHICTb 3anyvyeHHs OO0 nporpam mefiaekcrnepTiB, siki HAgawTb
pekoMmeHaaLii B poboTi 3 HoBMHamMmu. EkcnepTu HagalTb npuknag poboTtun 3 iHdopmalieto, BkasyoTb
Mapkepw iHopMmalii nig yac po3dopy keincis. Lle cBoepigHi mancTep-knacu, ski He nepeBaHTaxyloTb
CNPUNHATTS ayanTopii.

3. BpaxoByBaTu noTpebu pi3HUX BiKOBUX KaTeropin ayauTopii, Npuainaty ysary MefiaocsiTi niTHiX
nogen. Bapto pgocnigntv ayauMtopito Mefdia M 3acTocoByBaTuM MeToau poboTu edekTUMBHI Ans Takol
BikoBOI KaTeropii. [lo npoexkTy 6ynu 3anyyeHi Noam pisHUX BIKOBUX KaTeropin, i BiaMiHHocTen y poborTi 3
iHbopmauieto BignNOBIAHO OO BiKy He crnocTepiranocb, NpoTe 3aranbHy TeHAeHUilo cepen nogen
cTapworo Biky OyTM MeHW KpUTUYHMM Ao iHdopMalii, WO NoB’si3aHa 3 A0CBiOOM B3aeMogii i3
nponarangoto (Hanpuknag, pagsaHcbko), QiKCyoTb MediaekcnepTy.

4. 3anyyatn nnatcopMmmn HOBMX Media Ana poboTn 3 MemiocBiTHIMM npoekTamu. MakcumarnbHO
npautoBaTn 3 iHTEpakTUBHUMKU copmamu poboTM B couianbHux Megia. OnutyBaHHA ayauTtopii B
couianbHUX Mefia nokasano 3anyyeHicTb ayanTopil 4o MeaiaocBiTHIX npoaykTis MNTPK.

IV. BucHoBku

YKpaiHCbke CyCnifibCTBO Mae MNPONTW LUNAX MediarpaMoTHOCTI Ta PO3pi3HEHHs npaBaMBOIl
iHopmauii n perikiB B ymoBax BiHW. 3aBOaHHA Mefianeparorikm yacom 06epyTb Ha cebe cami
MeLiNHWKMY, | Lie BU3HaHa Y CBiTi NpakTuka poboTu Meia 3 BMacHO ayauTopieto.

YKypHanicTcbki NpOEKTM 3 MefiarpaMOTHOCTI YMOBHO MOXHa MOAINUTM Ha nNpodeciviHi (OepKaBHi
nnatcopmMmn; rpomMafchbKi >KypHamniCTCbKi opraHizauii; MeginHi pepgakuii) Ta amartopcbki (6roru).
Po3maitTtss copmaTiB MegiamaTepianisa Ta MeTofiB B3aeMofii 3 ayguTopieo gae 3mory obpatu
HanbinbL eEeKTUBHI Ta JOPEYHi AN BU3HAYEHNX YMOB.

MpoekT «[JaBanTte nepesipumo» MNMTPK oTpumaB cxBanbHi Biarykn aygutopii. Llen npoekT 3any4yms
rmsagadiB 4o pO3B’si3aHHSA 3arpornoHOBaHUX 3aBOaHb | HagaB po3dopu Kencie, WO ganu 3Mory
YCBIZOMUTU Pi3Hi NpuiioMn poboTK 3 iHdhopmauieto.

IHCTpyMeHTamMu B3aemogii 3 ayguTopielo nig Yac CTBOpeHHsA nporpamu «[laBavite nepesipumo»
MNMTPK 6ynn onuTyBaHHA B couianbHMX Mefia. AyauTopis 3anydvanacb A0 BU3HAYEHHS NpaBaMBOCTI
iHdbopMauii, HasBHOCTI MaHinynAuin Ta genkiB, y4aCcHMKM LUOY Ta eKCrnepTu akTueidyBanu ysary
ayauTopii cBOiMK po3gymMamu Npo NpaBAMBICTb/HENPABAMBICTE iHchOpMaLLii, BUKNMKaKOYM AONUTIIUBICTb
Ta nparHeHHs 3HaNTK iICTUHY. Bunycku nepegav PO3MiLLieHi Ha YouTube
(https://www.youtube.com/watch?v=Z1seHVIfENI), wo pae MoOXnuBIiCTb 3anuwaTth KOMeHTapi Ta
BU3Ha4aTW NOMNYNAPHICTb Bi4eO 3a KiNbKICTIO nepernsagis.

MpoekT HagaB gaHi npo noTpedu aygutopii NMTPK Ta go3sonue ccopmynioBat pekoMeHgawii gnsi
MeZiHuKKIB, a caMe: npautoBaTh 3 PisHUMM BIKOBUMM KaTeropissMmn ayamtopii Ta NponoHyBaTh risgadam
iHCTPYMEHTN poboTK 3 iHhopmalieto, 3anyvaTu eKcnepTiB siki AaloTb 3po3yMini 1 BOoano posidpaHi
Kercu.
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Cherniavska L., Yevraiev Y. Journalistic Project of Anti-Fakes «Let's Verify» in the Conditions
Of War

The purpose of the study — characteristiuym of Ukrainian journalistic projects aimed at countering
disinformation, to reveal the specifics of local media projects focused on working with local communities
during the Russian-Ukrainian war.

Research methodology. The research was carried out using general scientific theoretical methods
of analysis and synthesis. In order to obtain quantitative indicators, the method of surveying the
audience of the Pavlograd television and radio campaign was used during the recognition of true and
fake information.

Results. Mass media play the role of mediators of media criticism in societies with a developed civil
society under conditions of democracy. Ukraine has the experience of strengthening public interest in
media criticism in the conditions of war and the need to oppose unreliable information and informational
aggression. Research by the Ukrainian platforms «Detector Media» and «IMl» prove that Ukrainian
society is aware of the destructive influence of Russian fakes and is interested in the possibilities of
opposing these destructive media phenomena. Local newsrooms that work for local communities
participate in such activities, in particular, by creating media products that give the audience the
opportunity to learn the skills of working with questionable information and distinguishing between false
and true information. The article is devoted to Ukrainian mass media media critical projects that help
their audience to become media literate and learn to work with information in the conditions of Russian
information aggression. Among the various Ukrainian media products of this direction, the «Let’s Check»
program of the municipal channel «Paviograd Television and Radio Company» is highlighted. The work
uses the results of program analysis and interaction with the audience on social media platforms.

Novelty. Media critical projects and projects of media literacy acquire new perspectives in the
conditions of the war in Ukraine, so the classification of such projects, their review and instruments for
interaction with the audience become an important factor in the formation of civil society in Ukraine.
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Practical significance. The results of the research can be used in the process of studying courses
on communication, formation of media reality in the specialties «Journalism», «Advertising and Public
Relations», «Information Business», media practitioners in matters of studying the instruments of media
reality formation

Key words: fakes, media literacy, media education, media reality, mass media, anti-discrimination
practices, war in Ukraine.

Chernyavska L., Yevraiev Y. Dziennikarski projekt zwalczania fejkow «Sprawdzmy to» (oryg.
«Davajte perevirymo») w warunkach wojennych

Celem badania jest charakterystyka ukrainskich projektow dziennikarskich majgcych na celu
przeciwdziatanie dezinformacji oraz ukazanie specyfiki projektow medioéw lokalnych, nastawionych na
wspoiprace ze spotecznosciami lokalnymi w czasie wojny rosyjsko-ukrainskiej.

Metodologia badania. Badanie przeprowadzono z wykorzystaniem ogoélnonaukowych,
teoretycznych metod analizy. W celu uzyskania wskaZnikéw iloSciowych wykorzystano metode
ankietowania  odbiorcow PTRK  (Paviohradska teleradiokompanija czyli Pawfogradzkie
Przedsigbiorstwo Telewizyjno-Radiowe) podczas rozpoznawania informacji prawdziwych i fatszywych.

Wyniki. Srodki masowego przekazu petnig role mediatoréw edukacji medialnej w spoteczenstwach
o rozwinietym spofeczenistwie obywatelskim w warunkach demokracji. Ukraina ma dos$wiadczenie
rosngcego zainteresowania spoteczenstwa umiejetnoscig korzystania z mediéw w warunkach wojny i
konieczno$ci przeciwstawiania sie niewiarygodnym informacjom i agresji informacyjnej. Badania
ukrainskich platform «Detektor Media» i «IMI» dowodzg, ze spoteczenstwo ukrainskie jest Swiadome
destrukcyjnego wptywu rosyjskich fejkow i jest zainteresowane mozliwosciami przeciwstawienia sie tym
destrukcyjnym zjawiskom medialnym. Lokalne redakcje dziatajgce na rzecz spoteczno$ci lokalnych
wigczajg sie w te dziatania w szczegdlnoSci poprzez tworzenie produktéw medialnych, ktére pozwalajg
odbiorcom nabywac umigjetnosci radzenia sobie z informacjami budzgcymi watpliwo$ci oraz
odrézniania informacji fatszywych od prawdziwych. Artykut poSwiecony jest ukrainskim projektom
edukacji medialnej, ktére pomagajg ich odbiorcom w opanowaniu umiejetno$ci korzystania z mediow i
nauce pracy z informacjg w warunkach rosyjskiej agresji informacyjnej. Wsréd réznych ukraifiskich
produktéw medialnych tego kierunku wyréznia sie program «Sprawdzmy to» (oryg. «Davajte
perevirymo»)  miejskiego kanatu «Pawfogradzkie = Przedsiebiorstwo  Telewizyjno-Radiowey.
Zaprezentowano wyniki analizy programéw | interakcji z audytorium na platformach mediow
spotecznoSciowych.

Nowosé. Projekty krytyczne wobec medidw i projekty dotyczgce alfabetyzmu medialnego zyskuja
nowe perspektywy w warunkach wojny w Ukrainie, dlatego klasyfikacja takich projektow, ich przeglad i
narzedzia interakcji z audytorium stajg sie waznym czynnikiem w ksztaffowaniu spoteczenstwa
obywatelskiego w UKrainie.

Znaczenie praktyczne. Wyniki badan mogg by¢ wykorzystane w trakcie studiow na kierunkach
zwigzanych z problematykg komunikacji, ksztaftowania rzeczywisto$ci medialnej na specjalno$ciach
«Dziennikarstwo», «Reklama i public relations», «Zarzgdzanie informacjg», a takze przez praktykéw
mediéw w ramach studiéw narzedzi ksztattowania rzeczywistosci medialnej.

Stowa kluczowe: fejki, alfabetyzm medialny, edukacja medialna, rzeczywisto$§¢ medialna, mass
media, wojna w Ukrainie.
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